
Værditilvækst 
 

Formålet med projekt Værditilvækst 

At undersøge landmandens muligheder for at forretningsudvikle sin virksomhed via nye afsætningskanaler, 

differentierede produkter, arbejde med værdikæden og nye finansieringsmuligheder. 

I projektet sættes fokus på landbrug, der benytter arbejdskraft og kapital til at opnå en højere pris for pri-

mærerhvervets produkter og ydelser (se definition) med henblik på at bryde ud af Landbrugets trædemøl-

le. 

 (Klik på det enkelte billede for at få det vist i et større format) 

 

 

 

 

 

http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Landbrugets-traedemoelle.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true
http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Vaerditilvaekst_def_ver_1-0.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true


En udvikling af landmandes virksomhed, tager udgangspunkt i virksomheds type, hvilken generisk strate-

gi der arbejdes efter eller om udviklingen skal ske ved at arbejde med værdikæden. 

Bulk producenten der vil udvikle sig, har som udgangspunkt fokus på at opnå stordriftsfordele. Denne strate-

giske udviklingsvej behandles ikke i projekt Værditilvækst. 

Multibrug har som udgangspunkt fokus på at opnå samdriftsfordele, men kan også arbejde med etablering af 

en portefølje af forretningsområder, der i princippet intet har med hinanden at gøre. Samdriftsfordele som 

strategisk udviklingsvej behandles i projekt Værditilvækst. 

Value added virksomheden har ofte fokus på både differentiering, værdikæden, produkt og markedsud-

vikling. Alle fire områder behandles i projekt Værditilvækst.   

 

 

 

 

 

http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Virksomhedslandbrug_kundetyper.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true
http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Vaerditilvaekst_generiske_strategier.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true
http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Differentierede_produkter.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true
http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Vaerditilvaekst_vaerdikaeden.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Vaerdikaeden.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true
http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Markedsmuligheder.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true
http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Markedsudvikling.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true


Projekt Værditilvækst har defineret forskellige indsatsområder, der skal skabe struktur og overblik i arbejdet 

med at udvikle og implementere rådgivning om værditilvækst i den enkelte DLBR virksomhed. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Projekt_mervaerditilvaekst.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true


Projekt Værditilvækst har et indsatsområde omkring produkter/ydelser målrettet den landmand, der ønsker 

rådgivning om hvordan værditilvækst kan udvikles og implementeres i virksomheden. 

Virksomhedsrådgiveren vil ofte være den der rådgiver om værditilvækst, og projekt værditilvækst har som 

mål at udvikle en række af produkter og ydelser, der skal understøtte og kvalificere den ide landmanden har 

til værditilvækst, så ideen bliver til forretning.  

Processen fra ide til forretning, har vi opdelt i 4 faser, som hver især repræsenterer forskellige værktøjer og 

underliggende processer. Projektet har som mål at etablere udviklingsgrupper i hver af de 4 faser, beståen-

de af virksomheder der er i samme fase, men som i størrelse og kompleksitet gerne må være meget forskel-

lige – på figuren vist ved cirkel 1-2-3-4 ud af en potentiel udviklingsvej.  

Udviklingsvejen for landmanden der gennemgår faserne 1-4 kræver sparring fra virksomhedsrådgiveren. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Fra_ide_til_forretning_pp.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true
http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Fra_ide_til_forretning_faseopdeling.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true
http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Ide_oplaeg.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true
http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Paastand.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true


Den enkelte virksomhed kan have forskellige grader af værditilvækst, startende med en standard råvare, der 

tilføres en merværdi enten ved at forbedre standard råvaren, at forædle råvaren til en fødevare, at tilføre 

råvaren en ekstra service, f.eks. direkte levering til slutkunden og frem til at råvaren tilføres en oplevelse.      

Graden af værditilvækst kan sættes i relation til hvilken fase virksomheden befinder sig i, se eksempler på 

dette. 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Graden_af_vaerditilvaekst_1.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true
http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Graden_af_vaerditilvaekst_2.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true
http://www.landbrugsinfo.dk/ledelse/mervaerdi/Sider/Graden_af_vaerditilvaekst_3.pdf?List=%7b4747550e-7ad5-44f7-80d7-56d7fbd08c6d%7d&download=true

